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Abstract

Green View Slope is a tourist attraction located in the Nagari Tanjung Alai area, X Koto Singkarak District,
Solok Regency, West Sumatra Province. It offers stunning natural charm for its visitors which is not yet known to
many tourists, both local and foreign tourists because the promotion of the Green View Slopes is only through
word of mouth by people who have been there. Therefore, efforts need to be made to promote it so that many
tourists will come to the Green View Slopes in the future. The website is one means of promoting the Green View
Slopes. With the website, tourists will be able to easily find out about the natural potential on the Green View
Slopes. This website not only contains information about natural beauty, but also includes views of Lake
Singkarak, paragliding locations, camping grounds. With the existence of a website about Green View Slope
tourism, it is hoped that it will be better known, and that tourists will increase, so that it can help increase
regional and local community income.
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Abstrak

Lereng Green View merupakan sebuah objek pariwisata yang terletak di daerah Nagari Tanjung Alai Kecamatan
X Koto Singkarak, Kabupaten Solok, Provinsi Sumatera Barat. Menawarkan pesona alam yang memukau bagi
para pengunjungnya yang belum banyak di kenal oleh wisatawan, baik wisatawan lokal maupun wisatawan asing
karena promosi Lereng Green View tersebut hanyalah dari mulut ke mulut oleh masyarakat yang pernah kesana.
Oleh karena itu perlu adanya upaya untuk mempromosikan agar banyak wisatawan yang datang ke Lereng Green
View tersebut nantinya. Website merupakan salah satu sarana dalam mempromosikan Lereng Green View
tersebut. Dengan adanya website maka wisatawan akan dapat dengan mudah mengetahui potensi alam ada di
Lereng Green View tersebut. Website tersebut tidak hanya berisi tentang informasi keindahan alam saja, tapi
juga disertakan pemandangan danau singkarak, lokasi paralayang, camping ground. Dengan adanya website
tentang wisata Lereng Green View diharapkan akan lebih dikenal lagi, dan wisatawan menjadi semakin
meningkat, sehingga dapat membantu meningkatkan pendapatan daerah dan masyarakat setempat.

Kata kunci: Lereng Green View, Wisatawan, Promosi, Website
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1. Pendahuluan ketinggian 780 MDPL, danau Singkarak yang
berada persis di bawahnya bisa dinikmati secara

Destinasi unggulan di Nagari Tanjung Alai keseluruhan. Seluruh lekuk liuk garis danau seluas

Tanjqng adalah I__ereng Green V.iew, yang 11.200 hektar itu terlihat sangat jelas [1].
lokasinya sangat indah dan menarik, dengan

hamparan perbukitan dan pemandangan Danau Dari Lereng Green View terlihat jelas 5 Buah
Singkarak. Lereng Green View terletak di atas Gunung, yaitu Gunung Talang, di Selatan Gunung
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Merapi dan Gunung Singgalang, di Sebelah Utara,
dan terlihat juga dengan jelas hamparan bukit
barisan, Pemandangan yang indah  dapat
memanjakan mata, menyaksikan seni tradisi, serta
menikmati ragam kuliner dan hasil kerajinan
daerah. Lereng Green View di Nagari Tanjung Alai
tersebut dikenal sebagai wisata alternatif untuk
melihat keindahan Danau Singkarak. Selain itu, di
sini juga bisa berburu foto-foto yang cantik dan
eksotik. Dengan segala keunikan dan pesonanya.
Lereng Green View di Kabupaten Solok, Sumatera
Barat, merupakan salah satu destinasi wisata alam
yang patut dikunjungi bagi semua penggemar
keindahan alam Indonesia. Di tempat ini bisa
menikmati pemandangan Danau Singkarak dari
ketinggian. Dengan hamparan rumput yang luas.
Sangat cocok untuk nongkrong atau membuka
tenda dengan pemandangan terbuka langsung ke
Danau Singkarak yang sekelilingnya perbukitan,
hamparan hijau yang datar tempat take off
paralayang melewati lereng bukit mengarah
ketepian danau singkarak, dimana Paralayang bisa
landing. Tempat landing tersebut sudah menjadi
aset Pemerintah Daerah Kabupaten Solok. Dengan
sumber daya alam dan manusia yang sangat besar,
pemerintah belum mampu memanfaatkan potensi
tersebut dengan maksimal. Hal ini terlihat dengan
adanya lokasi wisata yang mumpuni nhamun
infrastruktur  yang sangat tidak memadai.
Akibatnya, para pengunjung enggan untuk
mengunjungi lokasi tersebut karena membuang
waktu, uang, dan energi. Selain itu, sumber
informasi untuk mencari lokasi wisata terbaru
masih kurang updateoleh pihak pemerintah [2].

Dengan adanya website diharapkan wisatawan
yang datang ke Lereng Green View akan
bertambah banyak disetiap harinya dan dapat
meningkatkan pemasukkan APBD (Anggaran
Pendapatan dan Belanja Daerah) dari sektor
pariwisata hingga mampu meningkatkan efesiensi
dan efektifitas perekonomian dalam memberikan
kemajuan pertumbuhan ekonomi bagi warga
sekitar lokasi pariwisata tersebut.

Wisatawan adalah orang yang sedang tidak bekerja
atau sedang berlibur dan secara sukarela
mengunjungi daerah lain untuk mendapatkan
sesuatu yang lain, orang yang berkunjung ke suatu
daerah biasanya benar-benar ingin menghabiskan
waktunya untuk bersantai, menyegarkan fikiran
dan benar-benar ingin melepaskan diri dari
rutinitas kehidupan sehari-hari. Jadi bisa juga
dikatakan wisatawan adalah seseorang yang
melakukan perjalanan dari suatu tempat lain yang
yang jauh dari rumahnya bukan dengan alasan
rumah atau kantor [3].

Promosi dalam pariwisata adalah arus informasi
satu arah yang dibuat untuk mengarahkan calon
wisatawan atau lembaga usaha pariwisata kepada

tindakan yang mampu menciptakan pertukaran
(jual beli) dalam pemasaran produk pariwisata [4].
Sedangkan tujuan promosi adalah
menginformasikan, mempengaruhi, dan juga
mengingatkan. Usaha promosi haruslah menarik
bagi wisatawan. Kegiatan promosi idealnya
dilakukan secara berkesinambungan dengan
melalui beberapa media yang dianggap efektif
dapat menjangkau pasar, baik cetak maupun
elektronik [5].

Website merupakan suatu kumpulan yang berisi
halaman-halaman untuk menampilkan berbagai
macam informasi yang berupa teks, gambar baik
diam atau gerak, animasi, suara dan atau gabungan
dari semuanya yang saling terkait dan dihubungkan
dengan jaringanjaringan halaman [6].

Dalam membangun Website Sistem Informasi
Wisata, merupakan suatu rancangan untuk
mengolah data tentang objek wisata yang dapat
diakses langsung oleh pengunjung. Sistem ini juga
bertujuan untuk menghasilkan berbagai informasi
objek wisata yang menarik, sarana yang ada di
tempat wisata, produk yang dihasilkan di tempat
wisata, dan lain sebagainya. Sistem ini juga dapat
membantu memudahkan para wisatawan dalam
mengenal dan menyebarkan informasi objek wisata
secara luas. Fungsi pembuatan Website sistem
informasi wisata dan pemasaran antara lain yaitu
Pengembangan Objek dan Daya Tarik Tempat
Wisata Meningkatkan dan  Mengembangkan
Promosi dan Pemasaran [7].

2. Metode Pengabdian Masyarakat

Metode pelaksanaan pengabdian yang dilakukan
pada awalnya meliputi identifikasi permasalahan
yang dihadapi oleh pengelola Lereng Green View
Kabupaten Solok pada saat acara sosialisasi
mengenai pengenalan media digital promosi
melalui  yaitu  website.  Didapati  bahwa
permasalahan yang dihadapi pengelola adalah
terkait dengan penggunaan media digital sebagai
alat untuk promosi tempat wisata yang dikelola [8].
Tahapan selanjutnya vyaitu  diskusi  untuk
menentukan metode yang paling tepat untuk
menyelesaikan permasalahan tersebut. Diputuskan
bahwa metode pendampingan pemasaran digital
dianggap sebagai solusi untuk  membantu
memecahkan masalah yang dihadapi [9]. Dalam
kegiatan sosialisasi oleh tim, dijelaskan bahwa
website dan konten promosi menjadi bagian dari
aset digital yang disajikan pada calon wisatawan.
Oleh karena itu, dalam kegiatan pendampingan ini,
tim pengabdi membantu pengelola dengan
memberikan domain dan platfrom website sebagai
sarana promosi daring, dan mengaktifkan kembali
akun media sosial dengan mulai mengunggah
foto-foto dari berbagai wahana dan fasilitas serta
tempat spot foto yang menjadi unggulan sebagai
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penarik destinasi wisata pada wisatawan.

Tabel 1 Tahapan Kegiatan

Evaluasi Program

Tahap Persiapan

Dilakukan dengan membandingkan dengan kondisi sebelum
dan sesudah pelaksanaan program pendampingan

Diskusi

Perencanaan  solusi
yang ditawarkan

Identifikasi permasalahan yang
dialami oleh pengelola wisata alam
Lereng Green View

Pelaporan

Penyusunan laporan dilakukan sebagai bentuk
pertanggungjawaban atas pelaksanaan program untuk

Berdasarkan dari hasil identifikasi kemudian dilakukan publikasi di jurnal pengabdian

dan analisis permasalahan
kebutuhan yang diperolah maka
tim pengabdian kepada masyarakat

selanjutnya merencanakan
pembuatan akun dan domain .
Website 3. Hasil dan Pembahasan
Kegiatan pendampingan ini dilaksanakan
Tahap Pelaksanaan berdasarkan pengenalan masalah yang dihadapi oleh

pengelola tempat wisata, kemudian terkait

Pembuatan Akun
Website Lereng Green
View

Membuat foto produk
dan konten video

?a':;‘;‘a"(‘j’?;ﬁ;tfpﬁ?fogiiZgi:‘ngemgai permasalaha ntersebut perlu dicari solusinya. Berikut
adalah permasalahan di cantumkan pada tabel 2.

Tahapan ini digunakan untuk Tabel 2. Permasalahan Promosi
menarik minat calon wisatawan
dengan mengUpload atau Masalah Solusi
mengunggah foto-foto dan video
et e S V0 gy o
mengenaisarana promosi  Sosialisasi
digital
Pendampingan secara
Kurangnya pemahaman langsung penggunaan dan

pemanfaatan website dan
media sosial sebagai sarana
promosi digital

mengenai website

Dalam proses pendampingan pembuatan akun
website, wisata alam Lereng Green View Kabupaten
Solok dapat menjangkau pengunjung yang lebih
banyak, serta mendapatkan wisatawan baru dari
berbagai kota.

Tabel 3. Hasil Pendampingan

Hasil

Pendampingan Output

Pembuatan ~ akun lerenggreenview.000webhostapp.co
dan domain website  m
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Pembuatan konten

untuk bahan
promosi digital
daring Wich e ot

Dengan adanya pendampingan untuk pemanfaatan
media website, maka destinasi wisata alam ini dapat
memiliki keterampilan baru dengan mengetahui
bagaimana cara memanfaatkan media website untuk
keberlanjutan bisnis [10]. Berdasarkan literatur
sebelumnya, telah terbukti bahwa influencer dan
review daring wisatawan berpengaruh terhadap
keputusan peminatan secara daring [11]. Diharapkan
ke depannya, bisnis wisata ini semakin aktif dalam
menggunakan website sebagai media promosi
daring.

4. Kesimpulan

Kegiatan pengabdian ini bertujuan untuk membantu
pengelola objek wisata agar memiliki keterampilan
dalam dunia digital marketing. Saat ini, digital
promosi sangat penting bagi usaha bisnis. Dengan
aktif memiliki akun di media sosial, diharapkan
pengelola akan mengalami peningkatan pengunjung
calon wisatawan. Semakin profesional promosi, dan
konten digital yang dimiliki, maka akan semakin

meningkatkan rasa ketertarikan calon wisatawan
untuk datang ke objek wisata.
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